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Il percorso di analisi

• Le imprese osservate

• L’andamento complessivo

• L’andamento per classi dimensionali

• L’andamento per macro-settori
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Il campione esaminato
Società di capitali toscane iscritte al Registro Imprese

+ 33,3% rispetto al 1998

41.02539.050
35.01634.440

45.92445.058

1998 1999 2000 2001 2002 2003
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agricoltura
1.199

servizi
15.539

industria
29.051

La ripartizione per settore di attività (2003)

+ 34% dal 1998

+ 23% dal 1998

+ 38% dal 1998
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La ripartizione per dimensione (2003)

+ 34% rispetto al 1998

+ 28% rispetto al 1998

+ 21% rispetto al 1998

• < 5 ml di €                 42.718

• da 5 a 50 ml di €         3.037

• da 50 a 250 ml di €        141

• > 250 ml di €                    28 + 87% rispetto al 1998

fatturato
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Il percorso di analisi

• Le imprese osservate

• L’andamento complessivo

• L’andamento per classi dimensionali

• L’andamento per macro-settori
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Il fatturato medio unitario
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1998 1999

94,3 93,5
89,0

2001 2003

94,5

2000

91,4

2002

La riduzione delle vendite è costante

- 11%
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Il valore aggiunto medio unitario
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1998 1999

85,7
93,8 91,0

2001 2003

92,3

2000

91,1

2002

La caduta sembra arrestarsi
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Il guadagno dell’imprenditore (sul fatturato)

2,8%

0,5%
1,0% 0,8%0,9%

0,3%
1998 2000 20021999 2001 2003

Il gioco vale sempre meno la candela
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Il margine sulle vendite

4,3% 3,6%
4,5% 4,0%4,4%

3,5%

1998 2000 20021999 2001 2003

E’ scarso e in contrazione
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La produttività del lavoro (CLUP)

I miglioramenti si stanno esaurendo

66,7% 64,6% 59,6% 61,2%60,3% 62,3%

1998 2000 20021999 2001 2003
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Il grado di capitalizzazione

Migliora ma resta modesto

20,0% 21,2% 21,7% 21,8%21,3% 23,7%

1998 2000 20021999 2001 2003
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La copertura degli oneri finanziari

Cresce e non desta preoccupazioni

2,37

1998 2000

2,63 2,45
3,14

2002

2,84 3,22

1999 2001 2003
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Classi dimensionali a confronto (1998-2003)

50-250 ml €

< 5 ml €

5-50 ml €

> 250 ml €

fatturato VA redditività soliditàproduttività

incrementoforte
incremento

forte
riduzione

forte 
riduzione

forte 
riduzione

sensibile
incremento

modesto
incrementotenutatenutatenuta

sensibile
incremento

modesta
riduzione

riduzionetenutamodesta 
riduzione

incrementoriduzioneriduzionemodesta 
riduzione

riduzione
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La ripartizione del valore aggiunto (2003) 

50-250 ml €
< 5 ml €

5-50 ml €

> 250 ml €

35,30%

34,82%

13,60 %

16,27 %
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La ripartizione del valore aggiunto (2003) 

50-250 ml €
< 5 ml €

5-50 ml €

> 250 ml €

35,30%
64,70%
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Il confronto sopra 5 ml di fatturato (2003-2004)

50-250 ml €

5-50 ml €

> 250 ml €

fatturato VA redditività soliditàproduttività

sensibile 
incremento

sensibile
incremento

netto
incremento

forte 
incremento

netta 
ripresa

incrementosensibile 
incremento

sensibile 
riduzioneincrementosensibile 

riduzione

tenutasensibile 
incrementoriduzioneincrementomodesto 

incremento
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Il percorso di analisi

• Le imprese osservate

• L’andamento complessivo

• L’andamento per classi dimensionali

• L’andamento per macro-settori
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Macro-settori a confronto (1998-2003)

industria

agricoltura

servizi 

fatturato VA redditività soliditàproduttività

incrementoforte
incrementoriduzionenetta 

riduzione
riduzione

sensibile 
incremento

sensibile 
incrementotenutatenutariduzione

incrementoincrementosensibile 
riduzione

netto
incremento

sensibile 
incremento
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La ripartizione del valore aggiunto (2003) 

57%
41%

2%
agricoltura

industria servizi
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La ripartizione del valore aggiunto (2003) 

98%

2%
agricoltura

industria servizi
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Una chiave di lettura dei macro-settori
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in corsa

prudenti

in difficoltà

vincenti
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Una chiave di lettura dei macro-settori
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La distribuzione dei settori dell’industria

alimentare legno e mobili

pelle/cuoio carta 

ceramica

altro

mezzi di trasporto confezioni

agricoltura

meccanica

elettronica

industrie tessili

estrattivo
costruzioni

chimica

trattamento metalli
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La distribuzione dei settori dei servizi

commercio ingrosso
trasporti

immobiliare, 
informatica, 
ricerca

commercio auto

alberghi e ristoranti

commercio al dettaglio



14

27

Conclusioni

• centralità della media impresa

• limiti di produttività delle imprese minori

• bisogna stimolare la crescita dimensionale 
delle imprese

• assenza di redditività nelle grandi imprese
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Conclusioni

• provvidenze che favoriscano processi 
di aggregazione  

• azione di private equity svolta da finanziarie 
regionali

• maturità del sistema

• sostegno finanziario attraverso nuovi capitali

• misure a sostegno dell’innovazione



15

29

Francesco Giunta
francesco.giunta@unifi.it

Massimiliano Bonacchi
massimiliano.bonacchi@unifi.it

Laura Bini
laura.bini@unifi.it

Dipartimento di Scienze Aziendali
Facoltà di Economia
Università degli Studi di Firenze
Via delle Pandette, 9
50127 – Firenze 


