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Il turismo enogastronomico puo avere tre ruoli all'interno del
sistema - prodotto legato al turismo:

1. componente integrativa ad altre motivazioni di viaggio, in grado di
condizionare una scelta;

2. motivazione principale di viaggio, legata ad assaggi, consumo, acquisto;

3. caratterizzazione di una area ad elevato valore gqualitativo dove legare il
consumo enogastronomico - elemento caratterizzante - ad altre attivita.



Scomposizione dei consumi turistici interni (taliani e stranieri) per prodotto
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L'enogastronomia e al quinto posto come motivazione di viaggio
verso I’lItalia e la terza verso la Toscana

Il Italia ’'Enogastronomia e la quinta

motivazione al viaggio degli stranieri dopo

le classiche Citta d’arte, mare lago e
montagna. Italia Toscana

In particolare la vacanza enogastronomica
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Peso delle notti generate dal turismo enogastronomico degli stranieri
anno 2017
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Spesa giornaliera totale e per ristorazione dei turisti stranieri
in Toscana anno 2017

Il turista straniero che raggiunge la
Toscana con motivazione principale
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Quando viaggia il turista straniero enogastronomico in

anno 2017

Tra giugno e novembre il numero di
pernottamenti mensili dei viaggiatori
che hanno nell’enogastronomia la
prima o la seconda motivazione di
viaggio e superiore alla media. A
Ottobre la punta massima sia per chi la
porta come prima ragione di visita, sia
per chi la dichiara come motivazione
accessoria.

La stagionalita della Toscana e diveras
da quella italiana che ha un massimo
ad Agosto. La differenza e legata alla
motivazione secondario. Analizzando
solo quella principale le differenze
Sono minori.
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La matrice del gradimento della Toscana

anno 2017

In collina e nei comuni “non classificati”,
spesso al centro di sistemi di forte tipicita, il
giudizio migliore sui pasti degli stranieri in
visita alla regione, confermando I'importanza
della “Toscanita” nella offerta turistica.
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Localita@narine 8,7 3,6 3,8 8,7 91,3 22,4
Localita@nontane 8,7 3,6 8,7 8,7 83,7
Localitaermali 3,9 3,4 8,7 8,9 111,2 34,4

Importo®otale 8,5 8,3 8,7 8,8




