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I consumi toscani crescono lentamente

Firenze, & lugllo 2007- L'andamento delle vendite del commerclo al dettaglio toscano replica nel priml tre mes)
dell'anno la modesta crescita del perfodo ottobre-dicembre 2006, II prime tiimestre 2007 si chlude Infattl con una
varlazione tendenziale delle vendite al dettagllo dei +0,3%, leggermente Inferlore a quella reglstrata a livello
nazionale (+0,5%), migliore di quella del Centro (+0,1%). La conferma arriva dall'indagine dell'Osservatorio
Reglonale sul Commerclo di Unioncamere Toscana e Regione Toscana, condotta sulla base del datl Unloncarmnere
Nazionale relativl a) primo trimestre 2007,

A livello dimenslonale, la Toscana sl differenzia dal resto d'Italla, La grande distribuzione (oltre 20 addettl) mostra, di
fattl, una varlazione tendenzlale delle vendite leggermente Inferlore (+2,4%) al dato nazionale (+3,5%); st attenua la
ctls) plurlennate delle piccale Imprese (1-5 addetti), che conseguano fa diminuzione pli contenuta degll ultimt 5
trimestrl (-1,4%), mentre sl accentua la contrazione delle vendite per la classe dimenslonale con 6-19 addett! (-
0,8%).

Nel primo trimestre 2007, la performance delle grandl strutture commerclall toscane - Ipermercatl supermercat! e
grandl magazzint - {+2,6%) & meno brillante dl quelll delle altre reglonl (+4,2%). Riguardo alle speciallzzazionl, la
Toscana sl caratterizza per una rlpresa delle vendite del settore allmentare, che continua a beneficlare amplamehte
della ripresa del consuiml, i netta controtendenza rispetto al dato nazionale, {+1,4%; Italla -1,2%) ed un calo del
prodotti non alimentar] (-0.8%: Italla - 0,1%}, sul quale Incide la forte contrazione delle vendite per la tipologia
mearceologica altrl prodottl hon alltmentarl (-1,6%), mentre sono In lieve espansione le vendite del prodottl per la casa
ed elettrodomesticl (-+0,3%) e rallenta |a contrazione dell'abbigllamento (-0,3%).

Aspattative per il secondo tiimestre 2007

La modesta crescita delle vendite al dettaglio sl riflette In un alleggerimento delle glacenze di merel, soprattutto nelta
plccola distribuzione, e In una flessione delle aspettative delle Imprese toscane del commerclo che, per i secondo
trimestre 2007, sono menc ottimistiche rispetto a quelle formulate per H secondo trimestre 2006. Il saldo tra gll
operatorl che & aspettano un Incremento delle vendite nel perfode apille-glugno (35%) e coloro che sono passimistl
(27%) & parl a +8 puntl percentuall, mentre era +27 nel 2006, Mostrano pessimismo soprattutto gll esercizl
commerclall pli grand! (saldo -10), che capovolgona le aspettative rispetto allanalogo perlodo 2006 (saldo +19),
mentre sono ph fiducios! gil operatait della plccola e media distribuzione (saldo rispettivamente +21 e +23).

A livelle merceolnglco, sono positive le aspettative del grand) magazzinl (+13) e degli esercizl speciallzzati non
allmentarl, nonostante 'andamento negative delle vendite del trimastre (+18 nel complesso, +28 per | prodottl per ta
casa ed elettrodomesticl); negative quelle degli eserclzl allmentarl (-15).

Le previsionl relatlve aglt ordinativl per §§ secondo trimestre confermano nel complesso fe aspettative sulle vendite con
una prevalenza di risposte orlentate atla stablllith (48%), mentre Il saldo tra quota dt iImprese che dichlarane ordinativl
In aumento (33%) e quelle con ordinativli In diminuzione {19%) scende a 14 punti percentuall, condizionato
dall'orlentamento delia grande distribuzione (+11, contro un +27 del primo trimestre 2006). Denota, Invece,
un‘intonazione posltlva, anche se con tonl pili sfumatl rispetto allo stesso perlodo 2006, Il saldo delle previsionl
retative agll ordin! della plccola (+14) e della media (+19) impresa.

Per quanto riguarda | settort merceologicl, anche queste indicatore come queflo delle aspettative mostra un minore
ottimlsmo per gl ordinativi del prodotti alimentari (+3) e una pii distesa fiducla per guelll del prodottt non allmentari
{+19).

L'Indagine conglunturale sulle Imprese del commercio at dettaglio @ una Indagine trimestrale che ha come oblettivo
anallsl congiunturale, tendenzlale e previsiva delle tendenze generall del settore (volume d'affail, glacenze d
magazzino, ordinativi, aspettative degli Imprenditort del settore). Lindagine si rivelge all'unlverso delle imprese
commerciall con almeno un addetto dipendente e 1 datl di Indagine vengono Integrati, a livello camplonarlo, con gli
andamentt riferitl alle Imprese di rmagglort dimensionl trattl da dati aggregati di fonte Nlelsen, La rllevazione & syofta
sU un camplone regionale di clrca 1.100 Imprese e fomlsce Informazionl articolate per provincla, settore di attivita,
tipologla dl esercizio e localizzazlone del punt! vendita.

Fconomia - a7.07.06,14.17

Link sul web

o http://www.tos.camcom.it  UNIONCAMERE TOSCANA

18/07/2007




