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Ricerca Unioncamere: imprese tessili cinesi in affanno

Prato, la Chinatown perde colpi

Silvia Pieraccini
PRATO
Quindici anni fa scelsero
I'industriosa Prato per provare
a costruirsi un futuro, sfruttan-
do (spesso con scarso rispetto
.delle regole) una nicchia pro-
duttiva poco valorizzata dal di-
stretto tessile toscano come la
confezione di capi di abbiglia-
mento. Oggigli imprenditori ci-
nesi continuano a scommettere
+su Prato, dove, secondo gli ulti-
midatidellaCameradicommer-
cio, afine 20006 erano attive 3.011
aziende cinesi (+23% sul 2005),
di cui 2.309 nel tessile-abbiglia-
mento, e dove esiste ormai una
delle pitt grandi Chinatown
d’Italia (si stimano 3omila pre-

senze). Il punto, pero, & che non
nutrono piu grandi speranze
nelle produzioni moda fatte in
Italia: Neppure in quelle fatte
da loro, generalmente di bassa
qualita e dibasso prezzo.

A far affiorare i primi dubbi
delle imprese cinesi sul futuro
del "made in Italy" € unaricerca
sul campo promossa da Union-
camere Toscana con Regione,
associazioni artigiane e sindaca-
ti che, per la primavolta, harac-
colto le testimonianze di 50
aziende pratesi del settore abbi-
gliamento con titolare cinese.
Quel che si delinea - sottolinea

lo studio curato daLorenzo Zan- .

ni dell’'Universita di Siena - &
«un graduale spostamento

dell’attivita manifatturiera del-
le confezioni in Cinay, sia per i
capiaminorvalore che per quel-
li a valore o innovazione mag-
giori, destinatisoltanto a mante-
nere «unacerta presenzadites-
sutoitaliano».

Le grosse potenzialita del
"made in China", prospettate a
sorpresa dagli imprenditori
orientali di Prato, sono da colle-
gare alla crescente competizio-
ne sui costi presente in Italia e
all'aumento di competenze dei
produttori stranieri «in un con-
testo di progressiva eliminazio-
nedibarriere doganali». Schiac-
ciate dalla concorrenza dei Pae-
siinviadisviluppo, dunque, an-
chele aziende cinesidiPrato du-

bitano di poter reggere il con-
frontoe, al paridelle imprese ita-
liane, cominciano ainterrogarsi
sulla necessita di evolvere stra-
tegie e modelli di gestione.

1l problema, del resto, si ag-
giunge ad altri che accomunano
ormai i cinesi agli italiani, come
quello del passaggio generazio-
nale: il 20% degli imprenditori
orientaliintervistati prevede dif-
ficolta nella successione, per la
probabilita che i figli decidano
di dedicarsi ad altre attivita. Le
affinitd tra le due comunita siri-
trovano anche nel percorso pro-
fessionale seguito, che «ricalcai
processidisviluppo imprendito-
rialetipicidellerealta distrettua-

li». Su un fronte, invece, i cinesi -

sidistinguono dagli italiani: i ca-
nali di finanziamento utilizzati
per avviare l'impresa. Nessun
prestitochiesto alle banche, ben-
siricorso pressoché esclusivo al
circuito parallelo di microcredi-
to fatto da parenti e amici.
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