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CORRIERE FIRENZE

L'esservatorio Nel secondo trimestre 2008 1 dati peggiori degli ultimi tre anni

Vent1 di crisi sul commercio

FIRENZE -Iventi di crisicontinuano
asoffiareinmodo sempre pitl preoc-
cupante. 1l secondo trimestre del
2008, per quanto riguarda il com-
mercio in Toscana ha fatto registra-
re il peggior risultato

scana. In termini dimensionali, la
crisi dei consumi interessa soprat-
tutto le piccole (1-5 addetti) e le me-
die strutture di vendita (6-19 addet-
ti) con pesanti perdite di fatturato
(rispettivamente -

degliultimi tre anni:
-2,2% le vendite al
dettaglio rispetto allo
stesso periodo del
2007. 11 calo toscano
risulta, tuttavia, an-
che se lievemente,
piti contenuto rispet-
toal dato nazionale (-

B Regge
per ora
la grande
distribuzione

5,3% € -4,1%), L'unico
dato positivo & quello
della grande distri-
buzione che con una
crescita del +1,5% di-
mezza tuttavia la
performance del tri-
mestre precedente,

Nel periodo aprile-

2,8%) e leggermente

superiore a quello della macroarea
Centro (-2,0%).

La nota arriva dall'Osservatorio re-
gionale sul commercio, relativa al
secondo trimestre 2008, a cura di
Unioncamere Toscana e Regione To-

giugno 2008, solo gli
esercizi non specializzati (ipermer-
cati, supermercati e grandi magaz-
zini) hanno avuto un aumento de-
gno di nota (+2,0%), superiore a
quello dello scorso anno (+1,7% nel II
trimestre 2007) e di poco inferiore al

risultate del trimestre precedente
(+2,6% nel I trimestre 2008). Tra gli
esercizi specializzati, si acuisce il
trend negativo per le vendite di pro-
dotti non alimentari, con un -4,2%
inToscana. Nello specifico, le perdi-
te hanno interessato i settori; abbi-
gliamento e accessori (-5,0%); pro-
dottiperla casa ed elettrodomestici
(-3,9%) e altri prodotti non alimen-
tari (-4,0%). Stabili, invece, le ven-
dite di prodotti alimentari (-0,1% a
valori correnti), contrariamente a
quanto avvenuto su scala nazionale
(-4,1%). Le difficoltd congiunturali
si ripercuotono anche sulle aspetta-
tive da parte degli operatori che ten-
domno ad orientarsi verso un diffuso
pessimismo - sia riguardo alle ven-
dite che agli ordinativi - coinvolgen-
do, per la prima volta, anche la
grande distribuzione,
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