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Primo trimestre nero per il commercio

112009 parte con un forte calo nelle vendite al dettaglio. Si salvano solo gli ipermercati

FIRENZE - Un trimestre nero
perilcommercioal dettaglio
in Toscana: le vendite regi-
strano un calo del 5,3 per
cento. Segno negativo an-
che perlevendite dellagran-
de distribuzione, che perdo-
no lo 0,7 per cento rispetto
allo scorso anno. Un dato
che sottolinea quanto anche
le imprese commerciali pitt
grandi non siano riuscite ad
uscire indenni dalla crisi, 1l
quadro emerge dall'indagi-
ne condotta nell'ambito del-
1'Osservatorio Regionale sul
Commercio della Toscana,
realizzato da Unioncamere
Toscana e Regione Toscana.
I toscani danno comunque
un taglio netto soprattutto
agli acquisti nei negozi di
piccola e media dimensio-
ne, facendo scendere il loro
giro di affari rispettivamen-
te del 7,5% e del 6,6%. Ana-
lizzando i dati sulle vendite
al dettaglio per settore di at-
tivita, 1"unico dato positivo
riguardagli ipermercati, su-
permercati e grandi magaz-
zini (+0,4%), ancheseildato
é sensibilmente inferiore a
quello registrato negli anni
precedenti. La flessione pill
marcata tocca le vendite di
prodotti non alimentari (-
6,8%), segno di quanto le fa-
miglie toscane abbiano ri-
dotto le loro spese sacrifi-
cando soprattuttol’acquisto
diabbigliamentoe accessori
(-7,4%) e di prodotti per la
casa ed elettrodomestici (-
9,4%). Il giro di vite sui con-
sumi interessa comunque
anche i prodotti alimentari:
il settore food della Toscana
inizia infatti a registrare
una decisa flessione nel tri-
mestre in esame (-2,9%).

Con riferimento alle giacen-
ze, nel primo trimestre
2009, 1'84% delle imprese ha
dichiarato che le scorte di
magazzino sono adeguate
rispetto alle proprie esigen-
ze commerciali, mentre il

13% le dichiarain esuberoed
unesiguo3%leritiene insuf-
ficienti: il fenomeno
dell’eccesso di scorte risulta
piti accentuato in confronto
ad analoghi periodi degli
anni precedenti, anche sein
attenuazione rispetto a

quanto verificatosi a fine
2008.

Guardando al secondo tri-
mestre 2009, per quanto fra
gliimprenditori toscani pre-
valgano leggermente gli ot-
timisti (saldo paria +3 punti
percentuali), si segnala co-
munque un continuo peg-
gioramento del clima di fi-
ducia (il saldo diminuisce
infatti di 5 pp rispetto al tri-
mestre precedente), Aspet-
tative pitt pessimistiche
continuanoad interessarele
piccole e medie imprese (-7
punti percentuali), ma in
netto peggioramento sono
anche quelle della grande
distribuzione (passate in un
trimestre da+24 ppa+16 pp).
In caduta anche le attese ri-
spetto alle vendite dei pro-
dotti alimentari (saldo da
+11 pp a +6 pp) e saldo in
diminuzione, per la prima
volta addirittura negativo,
periprodotti non alimenta-
11 (-4 pp). Tiene solo il clima
di fiducia dei grandi opera-
tori(iper, supere grandima-
gazzini), che godono di un
saldo di +30 pp. Situazione
preoccupante sul fronte de-
gli ordinativi: saldi decisa-
mente negativi per piccola e
mediadistribuzione(-17ppe
-15 pp) e per il settore no food

(-15 pp).




