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Il quadro emerge dallindagine sul IV mmestre 2010 e le aspettative del I trimestre 2011 svolta da Unioncamere Toscana e Regione

1l commercio da segnali di risalita
La flessione dell’1,5% it contenuta rispetto al 2009 (-3,9%). Soffrono i piccols

FIRENZE - Continuano ad atte-
nuarsi in Toscana i segnali negati-
vi provenienti dall'andamento del-
le vendite al dettaglio: la flessione
dell'1,5% e, infatti, pilt contenuta
rispetto alla media del 2009
(-3,9%} ¢ leggermente inferiore an-
che rispetto alla media nazionale,
che si attesta sul -1,9%. Sui com-
portamenti d’acquisto delle fami-
glie continuano a pesare le incer-
tezze in ambito lavorativo, la dimi-
nuita disponibilita economica ¢ le
preoccupazioni per il futuro, che
inducono ad atteggiamenti mag-
glormente prudenti su tale fronte.
E'il quadro che emerge dall'inda-
gine sul IV trimestre 2010 ¢ le
aspettative del I trimestre 2001
svolta da Unioncamere Toscana e
Regione Toscana nell’ambito del-
I'Osservatorio regionale del com-
mercio al dettaglio. Il panorama
perd & alquanto variegato a secon-
da della tipologia distributiva: si
apre uno spiraglio per la grande
distribuzione toscana (con oltre
20 addetti) che a fine 2010 appare
finalmente in ripresa con un au-
mento delle vendite dello 0,7%.
Resta invece difficile la situazione
per i piccoli negozi che registrano
un calo del 3% e per le medie
strutture le cui vendite diminui-
scono del 2,5%. Relativamente al
comparto merceologico, nel quar-
to trimestre 2010 in Toscana dimi-
nuiscono sia le vendite di prodotti
alimentari {-1,5%) che quelle di
prodotti non alimentari {-1,9%).

Commercio Segnale dirisalita, ma i piccolo soffrono

Si & ridotta notevolmente la forbi-
ce esistente negli andamenti dei
due diversi comparti: fino alla me-
ta del 2010 le vendite di prodotti
alimentari avevano registrato risul-
tati nettamente migliori rispetto a
quelle di beni non alimentari, se-
gno che ora i tagli alla spesa ri-
guardano tutte le tipologie di pro-
dotti. Positivo invece I'andamento
delle vendite negli ipermercati, su-
permercati e grandi magazzini,
che crescono dello 0,4% tornando
ai livelli di crescita di un anno
prima. Il grado di fiducia degli
operatori commerciali della Tosca-
na per le vendite dei primi tre
mesi del 2011 & complessivamen-

te positivo, ma se¢ le aspettative
dei commercianti della piccola e
media distribuzione sono impron-
tate alla cautela quelle degli im-
prenditori della grande distribu-
zione sono migliori. Tra 1 settori,
gli iper e supermercati mostrano
un atteggiamento molto positivo e
guardano alle vendite dei primi
mesi dell’anno con fiducia, decisa-
mente pili cauto invece 1'atteggia-
mento degli operatori degli eserci-
zi specializzati dell’alimentare e
del non alimentare.

“T dati sui consumi del quarto tri-
mestre del commercio al dettaglio
in Toscana lasciano sperare in
una ripresa. Infatti, la contrazione

& pilt contenuta rispetto ai prece-
denti trimestri ¢ alla media nazio-
nale; e se calano ancora le vendite
delle medie e piccole strutture, so-
no in recupero le grandi strutture
di vendita. Sono comunque cifre
che testimoniano di una crisi che
ha colpito e colpisce in modo mol-
to concreto le famiglie toscane”
Cosi l'assessore regionale al com-
mercio Cristina Scaletti ha com-
mentato la pubblicazione dei dati
congiunturali delle imprese del
commercio al dettaglio in Tosca-
na relativi al 2010. “Sono segnali
da raccogliere ¢ la Regione ha il
compito di favorire questa ripresa
- aggiunge l'assessore Scaletti -. E'
di questi giorni V'apertura di un
bando regionale che assegna alla
imprese commerciali circa 6 mi-
lioni e mezzo di euro per favorire
gli investimenti delle piccole e me-
die strutture commerciali, per
I'appunto le piit colpite dalla crisi
come ci dicono le cifre”

“II quadro tracciato da Unionca-
mere Toscana conferma che la
contrazione delle vendite nel no-
stro territorio si riduce” Lo affer-
ma, in una nota, Andrea Nardin,
direttore di Confcommercio To-
scana. “La crisi segna un rallenta-
mento, ma non per i piccolo com-
mercio, ancora in sofferenza. Il
recupero - precisa Nardin - pur-
troppo riguarda solo la grande di-
stribuzione, mentre le piccole e
medie strutture di vendita registra-
no ancora perdite importanti”.
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