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Lo si evince dai dati elaborati da Unioncamere

Imprese rosa regionali in crescita
Grosseto resta 1l fanalino di coda

GROSSETO - Sfiorano il tetto delle 100mila unita le imprese
femminili in Toscana, raggiungendo quota 99.331 a fine 2010 ¢
contribuendo per il 23,8% alle imprese complessivamente registra-
te. 1 dati, che rendono conto di un ruolo sempre pit importante
assunto dalle aziende "in rosa” all'interno del sistema imprendito-
riale della Toscana, emergono dall"analisi condotta da Unioncame-
re Toscana nell'ambito dell'Osservatorio sulle Imprese Femminili,
in collaborazione con la Regione Toscana. Il 2010 rappresenta un
anno di crescita per 'imprenditoria femminile, con un incremento
delle imprese dell'1,6% {in assoluto +1.601 unita). La performan-
ce femminile, decisamente migliore rispetto a quella delle aziende
non femminili {+0,3% paria +999 unita), diventa quindi il traino
per la crescita del tessuto imprenditoriale toscano {+0,6% in tota-
le}, dimostrando una piti efficace capacita di reazione alle difficol-
ta congiunturali.

Dal confronto con le altre regioni italiane, emerge che solo il Lazio
pud vantare tassi pitt alti di crescita dell'imprenditoria femminile,
collocando la Toscana al secondo posto prima di Emilia Romagna,
Veneto, Piemonte, Lombardia e Marche. A livello provinciale, ¢’
da registrare 'aumento del 3,2% delle imprese femminili della
provincia di Prato, dove forte & il contributo dell'imprenditoria
cinese nell‘abbigliamento, seguita da Arezzo ({+2,4%), Pisa
{+2,1%) ¢ Lucca {+1,9%). Le province di Firenze, Livorno, Mas-
sa, Pistoia e Siena si attestano su valori di sviluppo delle aziende al
femminile che vanno da un punto percentuale al +1,4%. Fanalino
di coda ¢ la provincia di Grosseto dove le aziende “in rosa” cresco-
1o solo dello 0,4%. La provincia di Grosseto & comunque quella
con il piti elevato tasso di imprese femminili. 11 tasso di femminiliz-
zazione, che rappresenta il peso che le aziende guidate da donne
hanno all'interno del sistema imprenditoriale, in Toscana & cresciu-

Imprese femminili Crescita col freno tirato

to di 0,24 punti percentuali rispetto alla fine del 2009, registrando
la dinamica migliore fra tutte le regioni italiane ed attestandosi cosi
al 23,8%. Per quanto riguarda i settori di attivitd economica, il
commercio si conferma il settore a maggior concentrazione di
imprese femminili (il 28% del fotale), registrando un aumento
dello 0,8%. Crescono del +1% le aziende femminili del manifattu-
riero, in controtendenza rispetto alla diminuzione delle aziende
non femminili {-1,3%). Ancora in positivo il bilancio al femminile
dell’edilizia {+4,3%) che resta, comunque, un ambito imprendito-
riale tipicamente maschile. Lagricoltura, pur confermandosi uno
dei settori della Toscana in cui I'imprenditoria femminile & mag-
glormente sviluppata {un'azienda su tre & condotta da donne), sta
attraversando invece una fase di involuzione, in analogia peraltro a
quanto avviene per le aziende maschili. Attivita immobiliari e
settore turistico si confermano fra i settori privilegiati per le donne
che hanno aperto un'attivita nel 2010 (+2,5% nel primo caso,
+2,3% nel secondo), mentre fra i restanti settori si fanno avanti le
attivita finanziarie ed assicurative {+2,9%), quelle professionali,
scientifiche e tecnmiche (+2,7%), quelle legate all'istruzione
(+6,8%), alla sanita ed assistenza sociale (+3,6%). Rispetto alle
"quote rosa”, le donne che in Toscana a fine 2010 ricoprono
posizioni di vertice all'interno delle aziende sono il 28,0%, valore
che supera di oltre un punto percentuale la media nazionale. Resta
da evidenziare che nel 2010 alla crescita dell imprenditoria femmi-
nile ha contribuito in maniera determinante la componente stranie-
ra {+6,5% le imprenditrici di nazionalita comunitaria, +8,0% le
non comunitarie]. Quanto alle nazionalita, spiccano in ambito
comunitario rumene {+19,9%) e polacche {+11,3%), in ambito
extra comunitario cinesi {+11,9%), albanesi (+22,2%) ¢ nigeriane
(+14,5%).
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