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L'esservatorio Indagine condotta da Unioncamere ¢ Regione Toscana. Ma si spera nella ripresa entro I’anno

Commercio a picco anche per 112010

Vendite al dettaglio ancora con il segno meno. Non s1 salvano nemmeno 1 supermarket

FIRENZE - Tempi duri per i
commercianti al dettaglio
in Toscana. Le vendite sono
infatti ancora con il segno
menoeilz2o10siéapertocon
un-3,1%. Gli effetti della cri-
si economica si manifesta-
no anche sulle vendite delle
imprese operanti su grandi
superfici (iper, supere gran-
di magazzini), che dal
+0,4% di fine 2009 sono pas-
sate al -1,3% di inizio 2010.
Né i saldi invernali, né le
promozioni dei primi tre
mesi dell’anno sono riusciti
nel rilancio dell’attivitd. E
c’é dasottolineare che in To-
scana la contrazione delle
vendite é statamaggiore che
a livello nazionale. Ma in
questo tunnel di buio, siin-
travede una lieve luce di ot-
timismo, Il segnale positivo
é il clima di fiducia che gli
operatori del settore mani-
festano per quanto riguarda
Pevoluzione del trimestre in
corso, con il recupero
dell’indicatore relativo. I
dati emergono dall'indagi-
ne congiunturale sull’anda-
mento delle vendite in To-

scana nel primo trimestre
2010 e sulle aspettative del
secondo trimestre 2010 con-
dotta da Unioncamere To-
scana e Regione Toscana
nell’ambito dell’Osservato-
rio regionale sul commer-
cio, In Toscana le vendite di
merci non alimentari (-
3,6%) continuano a dimi-
nuireinma-

strano un deciso calo del va-
lore delle vendite. Il dato (-
1,3%) € peggiore rispetto al -
0,6% registrato in Italia. I
piccoli negozi (1-5 addetti; -
4,4%) confermano il loro
stato di crisi che sembra cro-
nicizzarsi. Un dato positivo
arriva dalle aspettative degli
imprenditori sull’anda-
mento delle

niera consi-

vendite nel

stente (- B prOdOttl secondo tri-
4,3% per : : mestre
prodotti per a|lm6ﬂtar| 2010, che
la casa ed : sembrano
elettrodo- SONo N Ca|O indicare un
mestici, : : recupero di
3,8% per ab- da 8 U’II’T\ESU’I ottimismo;
bigliamento infattiil sal-
e accessori). do comples-

Anche le vendite di prodotti
alimentari (-1,8%), in calo
da otto trimestri, continua-
no a diminuire ad un ritmo
pilt forte rispetto alla fine
del 2009, mala tendenzane-
gativa si riduce di intensita
rispettoall’annoprecedente
(-2,9% nel primo trimestre
2009). La novitd arriva da
ipermercati, supermercatie
grandi magazzini, che regi-

sivofra attese diincremento
e decremento delle vendite é
paria+11%. L'indicatore éin
decisa crescita rispetto ai
mesi precedenti, e segnala
che il clima di fiducia degli
operatori economici appare
in ripresa dopo oltre un an-
noin cuil’orientamento ge-
nerale é stato caratterizzato
da un atteggiamento di for-
te cautela. (ced)
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