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di PINO MIGLINO

— FIRENZE —

E’ UN PO’ come sta succedendo
con 'occupazione; mentre si in-
travede un bagliore flebile fuori
dal tunnel delia crisi i numeri dei
senza lavoro si impennano. Allo
stesso modo per i consumi: il pil &
in ripresa in Italia, anche se di un
minuscolo 0,5%, eppure i consu-
mi sono in picchiata. E la Tosca-
na non sfugge alla regola: il 2010
nelle vendite al dettaglio si € aper-
to con un -3,1%. Un crollo. Da cui
¢ risparmiata solo in parte la gran-
de distribuzione. E’ scesa dell’
1,3%. Ed & forse quest’ultimo il da-
to che preoccupa di piit. Almeno
fino all’'ultimo trimestre. del 2009
supermercati e grandi magazzini
avevano tenuto. Dunque né i sal-
di invernali né le promozioni dei
primi tre mesi dell’anno sono riu-
sciti nel rilancio. Eppure, nono-
stante questo quadro nero, tra gli
operatori torna la fiducia sull’evo-
luzione del trimestre in corso. Da-
ti e giudizi sono nell’indagine con-
giunturale condotta da Unionca-
mere Toscana e dalla Regione
nell’ambito dell’Osservatorio re-
gionale sul commercio.

NON CONDIVIDE il «bicchie-
re mezzo pieno» Massimno Vivo-
li, presidente di Confesercenti To-
scana. «Stanno chiudendo tanti
negozi, tanti nomi storici. - dice-
Reggono, per ora quelli in mer-
chandising. E indica come termo-
metro della crisi, la Comfidi, la fi-
nanziaria dell’associazione per le
garanzie alle banche per i soci che
chiedono prestiti. Ebbene i finan-

ESERCE
«Stanno chludendo

tanti negozi
Alcuni hanno nomi storici»

ziamenti per investimenti sono
fermi mentre servono sempre pilt
soldi per la spesa corrente, per la
liquidita. Vivoli sostiene che i
«centri naturali» (i negozi di una
strada che fanno rete) sono stati
una buona iniziativa. Ma dalla Re-
gione bisogna pretendere di pil.
Non bastano gli ammortizzatori
sociali, la cassa integrazione. Oc-
corre rilanciare gli investiment,
le spese che creano lavoro stabile.
Gli fa eco il presidente di Con-
fcommercio Toscana, Stefano Mo-
randi. Il quale sostiene che occor-
re prendere guello che ¢’& di buo-
no nel rapporto ¢ cio¢ atteggia-
mento di fiducia dei negozianti.
Cio & possibile con tagli fiscali e
misure che incentivino Poccupa-
zione. E non & vero che non si
puo far nulla visto che si traita di
una crisi planetaria, perché a essa
si sono somumati errori nelle politi-
che strutturali nelle citta.

In particolare dall’indagine risul-
ta che le vendite di merci non ali-
mentari (-3,6%) continuano a di-

Emergenza lavoro

Una commissione
— FIRENZE —

E’ STATA istituita la com-
missione speciale sulPemer-
genza occupazionale. 11 Consi-
glio regionale si & espresso
alPunanimiti. La commissio-
ne sari composta da sette cons-
siglieri (quattro di maggioran-
za e tre di opposizione), dovra
valutare Pefficacia degli stru-
menti pubblici e formulare
proposte.

minuire in maniera consistente
(-4,3% per prodotti per la casa ed
elettrodomestici, -3,8% per abbi-
gliamento e accessori). Anche le
vendite di prodotti alimentari
(-1,8%), in calo da otto trimestri,
continuano a diminuire ad un rit-
mo piv’ forte rispetto alla fine del
2009, ma la tendenza negativa si
riduce di intensita rispetto all’an-
no precedente (-2,9% nel primo
trimestre 2009). La novita arriva
da ipermercati, supermercati e
grandi magazzini, che registrano
un meno 1,3%, peggiore rispetto
al -0,6% registrato in Italia. I pic-
coli negozi (1-5 addetti; -4,4%)
confermano il loro stato di crisi
che, si spiega, sembra cronicizzar-
si; la media impresa commerciale
(6-19 addetti; -3,0%) contiene le
perdite di fatturato rispetto sia al
trimestre precedente che alla pri-
ma parte del 2009.

UN «(IMPORTANTE dato posi-
tivon arriva dalle aspettative degli
imprenditori sull’andamento del-
le vendite nel secondo trimestre
2010, che sembrano indicare un
recupero di ottimismo: il saldo
complessivo fra attese di incre-
mento e decremento delle vendi-
te ¢ pari a -+11. L’indicatore ¢ in
decisa crescita rispetto ai mesi pre-
cedenti, e segnala che, «il clima di
fiducia degh operatori economici.
appare in ripresa dopo oltre un an-
no in cui orientamento generale
¢ stato caratterizzato da i atteg-
giamento di forte cautela».

Eppure crescono i commercianti che prevedono una ripresa. in questo trimestre
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PER NUOVE INIZIATIVE E INCENTIVI ALL'OCCUPAZIONE»
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74 alimentari

“wg% £@ per abbigliamento
e accessori

& V-

rande distribuzione
=0,6% in Italia)

; 7 prodotti per la casa
ed elettrodomestici

Sondaggio sui
negozianti tra chi
pensa che in questo
trimestre si vendera
di pitt e chi pensa che
si vendera di meno:
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