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Da uno studio di Unioncamere Toscana emerge una situazione piuttosto allarmante

Calano del 4,2% le vendite al dettaglio

Tiene a fatica la grande distribuzione

b FIRENZE

Nel quarto trimestre 2011 le

vendite al dettaglio in Tosca-
na perdono oltre 4 punti per-
centuali (-4,2%) rispetto allo
stesso periodo del 2010. Ri-
schio disoccupazione ¢ infla-
zione determinano comporta-
menti di spesa sempre pitl pru-
denziali nelle famiglie tosca-
ne. La conseguenza ¢ una fine
d’anno - generalmente perio-
do positivamente influenzato
dallandamento delle vendite
natalizie - peggiore degli ulti-
mi anni, anche del biennio di
recessione 2008-2009. Sono
questi i dati che emergono da
uno studio di Unioncamere
Toscana. Determinante in
questo difficile panorama
P’aumento dei prezzi al consu-
mo dei beni del commercio al
dettaglio, stimato per la To-
scana al + 2,2%. Il quadro
piu nero per le imprese com-
merciali con meno di 6 dipen-
denti che in Toscana registra-
noun calo del 6,4%. La situa-
zione sifa un po’ meno pesan-
te con il crescere delle dimen-
sioni della struttura commer-
ciale: nelle imprese con 6-19
dipendenti la flessione si atte-
sta al 5,3%, nella grande di-
stribuzione (20 dipendenti e
oltre) le vendite calano del-
I'1,5%, il peggior risultato dal

Rischio disoccupazione e inflazione
dettano comportamenti prudenziali

Le cifre Soprattutto i prodotti non alimentari hanno subito una drastica

riduzione del 5,9%, peggio della media nazionale che si attesta sul 5,6%

2005 a oggi. 1l settore com-
merciale perde soprattutto
per quanto riguarda i fattura-
ti di vendita dei prodotti non
alimentari (-5,9%) che vanno

peggio della media nazionale
(-5,6%), ma la crisi si fa senti-
re anche nell’alimentare
(-3,5%). Anche in questo ca-
so si tocca il dato piu negativo

dal 2005 ad oggi ed ¢ preoccu-
pante la vistosa frenata del fo-
od nel periodo natalizio, det-
tata sia dall’aumento dei prez-
7i - che in Toscana sono passa-
ti dal +0,7% di fine 2010 al
+3,0% - sia dalla minore di-
sponibilita delle famiglie che
sono obbligate a ridurre quali-
ta, ed anche quantita degli ac-
quisti alimentari. Anche in
questo caso si salva la grande
distribuzione (-0,2%), mentre
le flessioni pill pesanti riguar-
dano piccoli negozi (-5,2%) e
medie strutture (-2,8%0). La si-
tuazione estremamente diffici-
le del comparto no food tosca-
no coinvolge tutte le dimen-
sioni di vendita: piccole e me-
die strutture perdono rispetti-
vamente il 6,9% ed il 6,5% di
fatturato e non si salvano ne-
anche le strutture pit grandi
(-3,8%). La performance peg-
gioreriguarda le vendite di ab-
bigliamento e  accessori
(-7,9%), che si attestano sul
dato piu negativo dal 2005.
Segue il comparto dei prodot-
ti per la casa ed elettrodome-
stici (-5,6%). In decisa flessio-
ne anchele vendite di altri pro-
dotti non alimentari (-5,07%%),
fra cui rientrano i prodotti far-
maceutici, di profumeria, li-
bri, giornali, cartoleria ¢ arti-
coli di seconda mano.
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