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FATTURATI PEGGIO DELLA MEDIA NAZIONALE

Crisi, crollano i consumi
Mai cosi male in Toscana

c onsumi a picco in Toscana. Nel
quarto trimestre 2011 le vendi-
te al dettaglio perdono oltre 4 punti
percentuali (-4,2%) rispetto allo stes-
so periodo del 2010. Rischio disoccu-
pazione e inflazione determinano
comportamenti di spesa sempre pill
prudenziali nelle famiglie toscane. E
quanto evidenziano i dati di Union-
camere. La fine d'anno - periodo po-
sitivamente influenzato dall’anda-
mento delle vendite
natalizie - & stato il
peggiore degli ultimi
anni, anche del bien-
nio di recessione
2008-09. Determinan-
te, per Unioncamere,
& stato 'aumento dei
prezzi al consumo
dei beni del commer-
cio al dettaglio, stima-
to perla Toscana al +
2,2%. 11 quadro piu
nero & quello che ri-
guarda le imprese
commerciali con me-

no di 6 dipendenti,  Calano i consumi in Toscana

che in Toscana regi-

strano un calo del 6,4%. La situazio-
ne si fa un po’ meno pesante col cre-
scere delle dimensioni della struttu-
ra commerciale: nelle imprese con
6-19 dipendenti la flessione si attesta
al 5,3%, nella grande distribuzione
(oltre 20 dipendenti) le vendite cala-
no dell'1,5%, il peggior risultato dal
2005 a oggi. 1l settore commerciale

perde soprattutto per quanto riguar-
da i fatturati dei prodotti non alimen-
tari (-5,9%) che vanno peggio della
media nazionale (-5,6%), ma la crisi
si fa sentire anche nell’alimentare
(-3,5%). Anche in questo caso si toc-
ca il dato piu negativo dal 2005 ad
oggi ed & preoccupante la vistosa fre-
nata del «food» nel periodo natali-
zio, dettata sia dall’aumento dei prez-
zi - che in Toscana sono passati dal
+0,7% di fine 2010 al
+3% - sia dalla mino-
re disponibilita delle
famiglie, obbligate a
ridurre qualita e
quantita degli acqui-
sti alimentari. Anche
in questo caso si sal-
va la grande distribu-
zione (-0,2%), men-
tre le flessioni pitl pe-
santi riguardano pic-
coli negozi (-5,2%) e
medie strutture
(-2,8%). Nel compar-
to non alimentare to-
scano gil tutte le di-
mensioni di vendita:
piccole (-6,9%), medie (-6,5%) e
grandi (-3,8%). «Dovremmo fare tut-
ti un pass indietro - commenta Aldo
Cursano (Fipe Confcommercio) - e
chiederci se questi dati siano riferibi-
li solo alla congiuntura o l'effetto di
una crisi pill strutturale, che deve far
ripensare il modello toscano di svi-
luppon».
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