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quotidiano per un’economia ecologica TOSCANA

In 7 anni -26% per il fatturato del piccolo commercio: e
la Toscana dei “consumatori depressi”
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giugna, le vendite al dettaglio calano del 6,0% in Toscana e dal
7.5% alivello di media nazionales fedi grafico).

Monostante | humeri impietosi, il presidente di Unioncarmere Toscana, Vasco Galgani, ha tenuto a precisare che «f trend negativi
si susseguoho da mesi e non devono lasciare spazio allo scoraggiamento, ma & chiaro che in Una situazione come quella che la
regione sta vivendo attualmente & necessario lirmpegno di tuttiz.

zE'inutile girare intorno al problema: sono fuor di dubbio la dimensione e la dificolta del momento di crisi e

stiamo attraversandos. Anche le istituzioni locali, nella persona dell'assessoare regionale al Commercia, Cris

consapevali della gravita del momento; «Froprio per guesto mi osting ad affermare che di fronte al preoccup:

consumi registrato nella nostra regione @ controproducente insistere nella direzione di una totale liberalizzazione delle aperture
nel giorni festivi. || problema vero & che mancano | goldi nei borgelling delle famialie. In un contesto del genere dobbiamo unire 12
farze - ha proseguito Scaletti - per mettere in campoa iniziative atte a sostenare il piccala commercios.

Poiché il calo generalizzato dei consumi non ha colpito in modo altrettanto generalizzato | commercianti, @ proprio nel piccolo
commercio che sileccano le ferite pil profonde: «<Le scelte dei consumatori depressi dalla crisi- softolinea il rapporto -
determinano la caduta dei consumi e la discesa dei fatturati di vendita delle imprese commerciali, in paricolare dei negozi di
wicinata che, neagli ultimi sette anni - dal Il trimestre 20045 al Il frimestre 2012 - hanna vista rdursi del 26% il proprio gira d'affari e
dei negozi di media dimensione -18%). Diversa la situazione per la grande distribuzione che, grazie agli andamenti molto positivi
redistrati fino a1 2009 e alla maggior tenuta durante le fasi pil critiche deali ultimi anni, & fuscita cormunogue a innalzare di 3 punti
percentualii propri fatturati divendita rispetto alla primavera del 2005,

E tutta qui I'altra faccia della medaglia delle proteste che accorunana i colletti blu dell'Alcoa a quelli del Sulcis, o anche a quelli
della Fiat. Dal lavaratore disperato in televisione al commerciante della bottena sotto casa con la saracinesca ormai
irritnediabilmente abbassata, sono tutte vitime di un rmodello di consumo che si & inceppato e che maolto probabilmente non
risorgerd mai pil, almeno nella forma con cui eravamo abituati a conoscerlo,

Rirmpiangetlo non 1o fard tarnare, & neanche se ne sente cositanto il bisogno, data il consurmo compulsivo di risorse che
implicava (ed ancaora implica, dove resiste). | consumatari sono ora pil prudenti nel consumo, ma dopo il periodo dello scialo
bizogna cormungue stare attenti a non confondere |a moderazione con la depressione. Probabilmente & il cormmercio italiano che
si & risvegliato ftardi) dall'anarchia capitalista, ed ora piange perché il capitalismo di mercato ha fatto il suo dovere: oligopoli che
mandiano i pil piccoli. Tormare indietro, pil che tardi sembra impogsibile.

Piuttosto, ormai e purtroppo & danno aid in corso, & 'ora di riconoscere che @ di un nuovo modello di consumo che si sente la
pressante esigenza: un madella che tenga conto della dimensione aperta dell'aconamia, aperta al resta delle strutture sociali ed
aperta all'ecosisterna che |a circonda, e dei limiti & le possibilitd che le une & altra portano in dote. Un modello che riconosca che
cipossono essere i consumi depressi, piuttosto che i consumatori depressi dalla crisi (come vengono presentati anche nei
tarrmini del preciso rapporto Unioncamers): di cittading depressi dalla crisi ce n'® abbastanza, dei consurmaton possiamo farme a
mena.




