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TOSCANA. -2,4% per le vendite al dettagho delle
imprese toscane

pubblicato alle 15:15 del 16M 252011

Peggiora la dinamica del giro d'affar! rispetto al IIT trimestre 2010: la orisi colplsce in particolare piccola e

media dimensione, ma anche la grande distribuzione & in rosso a causa del settore no food

Mel terzo trimestre 2011 le vendite al dettaglio registrano una variazione del -2,4%, evidenziando un calo ulteriore rispetto allo
stesso periodo dell'anno precedente (-1,6%). Colpite le imprese commerciali di tutte le dimensioni con cali di fatturato
pesanti (-3,5%) per piccale e medie strutture e dello 0,7% per le grandi {con oltre 19 dipendenti). Cuesti i dati emersi
dall'Osservatorio Regionale sul Commercio della Toscana, realizzato da Regione Toscana e Unioncamere Toscana.

Il sensibile e repentino peggioramento delle vendite nelle medie imprese commerciali (5-19 dipendenti), che non registravano
dati cosi negativi dal 2008, annulla le distanze dai piccoli negozi (1- 5 dipendenti) e le colloca sullo stessa livello di crisi
(-35%). Mon wa bene neanche per la grande distribuzione che registra difficoltd soprattutto sul versante dei prodotti non
alimentari dimostrando di non riuscire ad attrarre | consumatori, come finora aveva fatto con la politica dei prezzi bassie le
promaozioni.

L'indagine evidenzia in generale un forte ridimensionamento delle vendite di prodotti non alimentari (-3,2%), il
comparto alirmentare tiene meglio ma perde I'1 3%, segnalando la tendenza delle famiglie alla riduzione sia dei valumi che
della qualitd dei beni alimentari acguistati, in un momento che vede un'impennata dei prezzi di questi prodotti (stimati per la
Tascana al + 2 B%a).

Mel no food | negozi di piccola e media dimensione perdona il 4 0% di fatturato e le grandi strutture I'1,7%. Il risultato meno
negativo riguarda gli 2 prodott! non alimentar (prodotti farmaceutici, di profumeria, di cartoleria e articoli di seconda mano)
can un calo del giro d'affar del 2, 3%, mentre la perfarmance peggiore & registrata dai prododti per la casa ed elettrodomeshici
(-4 5%7; in forte calo anche i fatturati di vendita del comparto abbighiamento e accesson (-3 7 %a).

Per quanto riguarda le strutture de-specializzate della Toscana — fpermercat), supermercatl e grandi magazzini— non
segnalano variazioni rispetto al terzo trimestre del 2010 né del giro d'affari né delle scorte di magazzino. Forte innalzamenta,
invece, delle giacenze per gli esercizi del comparto alimentare che in dodici mesi vedono salire l'indicatore da -1 a +11 punti
percentuall.

Le dificoltd attraversate dal settore serbrano riflettersi sul versante delle aspettative a breve termine: il recupero del clima di
fiducia dei commercianti tascani -che aveva caratterizzato il 2009 e parte del 2010- si & fermato e per quanto riguarda le
imprese di minor dimensioni le attese per le vendite del periodo natalizio tornano ad essere negative; solo la grande
distribuzione continua a mantenere un elevato clima di fiducia.

Il punto di vista di Pierfrancesco Pacini, Presidente di Unioncamere Toscana

&l panorama toscano da luglio & settembre 2007 & connotato da pesantt call di fatturato che Ivestono sempre i pid le
piccale & medie dirmension del cammercio al dettaghio. Mai came in questo momento If contesta oi crial econarmico-
finanziaria penalizza If tessuto o piccola & media imprenditoria tipico della nostra Regione e del suo settare commerciale,
oltre che manfatturiero,

Questo significa aziende familian in crisl, incertezza che si manifesta anche nel calo del consun, del gener non alimentar
in prris, ma anche del food, tanto pli che, come mievanc | ricercatorn, la dinamica meno negativa delle vendite o prodothi
alirmental Hspetto ai non alimentarl sl insersce In un contesto in cul § prezzi o quests beni risultano in forte accelerazione.
Tutto fa pensare che e famighe stiano comunque nducendo da una pare Dol of bend alimentan acquistatl, dallaltra la
fascia qualitativa.
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La problematica del prezzi & evidente in tutti | settorl: dopo aver attraversato una fase di forte decelerazione per tutto Jf 2009
e nella prima meta del 2000, se ne segnalz infatti una repentina crescita. Dal +0,5% del [l trimestre 2070 sono passati af
+1,9% del Il tnmestre 2007, diminuendo esponenzialmente la propensione al consumo dei toscan!.

Attendiaro ora le tlevazioni relative al periodo natalizio, anche se le previsionl degli operator) al 30 settembre 2077 non
erano rosee neanche per fandamento delio shopping delle feste. Aspettative che molto probabilmente saranno state
aggravate dal clima oY inceferza sul futuro alimentata dalla situazione attuale e dal sacnfici in arvo. Per questo nbadiamo
anche da pare di Unloncamere Toscana lassolita necessita di varare misure e prowvedimentt per Iz crescita per nsolievarns
feconomia toscana e i commercion.




