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{Adnkronos) - Per quanto riguarda il canale Online, sia in Germania che nel
Eegno Unito i prazzi sono risultati elavati con l'interessante eceeziona delle scarpe, considerate unanimemente di
prezzo adeguato. In generale gli operatori straniert hanno apprezzato la flessibilita’ nei riasscrtimenti, cosi' come le
opportunita’ legate a promezioni o eventi spaciali, citate in diversi casi, inclusi aleuni Specialty stores di fascia alta
che comincianc a mutnara le tecniche del Fast Fashion che finora avevano carattarizzato solo la catens di fascia
basza. Sulla base delle evidenze raccolte, l'indagine offre alcune ricette per intervenire con misure di sostegno e di
acocompagnamento alla promozions commerciale dells aziende toseanse che voglione sviluppare strategia
promozicnali per i mercati inglesi e tedeschi. In prime luogo, la ricerca evidenzia la necassita' di interventi sui
campionari e sugli strumenti promozionali di base ancor prima di intraprendere qualsiasi azionse avanzata di
promozione. Solo successivaments potrebbero assere realizzate azicni dirette di contatto e di promozicne sugli
operatori della distribuzione, eventi b-to-b e incoming da associarsi a grandi eventi di settore, strutture espositive in
loco come corner, showrooms e tampeorary shops. Interessante anche il progatto di matching tra giowvani stagisti
inglesi & tedeschi e le imprease toscans per attivita' di direct marketing e sviluppo dei campionari.
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