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Moda artigiana. Marketing inadeguato

«Made in Tuscany»
ancora poco noto

Esistono spazidimerca-
to per 1 prodotti della moda
artigianatoscana, In genera-
le perd si registra che, sia nel
Regno Unito che in modo
pilr accentuato in Germania,
«Paccoglienza e Pinteresse
periprodottiartigiani tosca-
nisonostati, conpocheecce-
ziond, complessivamente tie-
pidin. I motivi? Le specificith
ele caratteristiche dellapro-
duzione artigiana toscana
non sono sufficientemente
conoscittes nonvengono di-
stinte dalla pil generale ca-
ratterizzazione di made in
Italy, che molto spesso si li-
mita ai marchi pil noth

Sono queste le conclusio-
ni di uno studio condotto
dall'Osservatorio regionale
toscano sullartigianato, rea-
lizzato da Unioncamere To-
scana con la regione Tosca-
na, le federazioni regionali
di Cna e Confartigianato Im-
prese, Ceil, Cisle Uil. Lo stu-
dio & stato presentato ierial-
la Mostra dell’artigianato al-
laFortezzada Basso.

Ma su guali punti deve in-
tervenire la promozione? Se-
condolo studio inaleuni casi
le imprese artigiane, pur es-
sendoportatrici di buoni pro-

dotti, sono apparse bisogno-
se di un intervento a livello
dicampionarie di strumenti
promozionalidi base {catalo-
go, sitoweb, riferimentisele-
zionati di potenziali clienti)
e questo prima di intrapren-
derequalsiasi azioneulterio-
re o pilt avanzata di promo-
zione,  SBuccessivamente
eventi "b-to-b" ¢ incoming
da associare a grandi eventi
di settori possono essere
una possibilita intelligente
per promuovere nel modo
giusto prodotti artigiani di
qualitd ma nonsupportatida
brand conosciuti, Danonsot-
tovalutare neanche le azioni
dirette di contatto e di pro-
mozione sughi operatori.
An. Gen.
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Osservatorio al lavoro,
LPosservatorio
dellartigianatoha
presentato uno studio sulla
vocazioneesteradelle Pmi
locall, dalquale emergela
necessita i potenziarela
promozione Lostudio g
statopresentato allamostra
dellartigianato
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