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Gran Bretagna
e Germania in testa
«Aiuti alle imprese
da siti web e fiere»

SONO i tedeschi i maggiori
consumatori di moda, segui-
ti dagli italiani e dai britanni-
ci. Germania e Gran Breta-
gna sono 1 maggiori mercati
ai quali deve puntare I'indu-
stria dell’abbigliamento to-
scano secondo I’Osservato-
rio sull’artigianato che ha re-
alizzato un’indagine per
Unioncamere Toscana insie-
me a Regione, sindacato e as-
sociazioni di categoria pre-
sentata alla Mostra dell’Arti-
gianato. Senza conteggiare il
tessile e le concerie, 1l qua-
dro della Toscana della mo-
da vede per lo piu aziende
terziste e di piccola dimen-
sione: solo il 50% produce
prodotti finiti e tra queste
I’84% non supera i S00mila
euro di fatturato, ’85% non
ha pit di i 10 dipendenti ed
il 28% non ne ha proprio. So-
no poche anche le aziende
che si rapportano diretta-
mente con la propria distri-
buzione, il 27% del totale, il

71% delle quali ha rapporti
anche con 1 mercati, princi-
palmente in aree avanzate e
ad alto reddito. Secondo I'in-
dagine dell’Osservatorio rea-
lizzata portando dei mini
campionari, al mercato tede-
sco piacciono i nostri prodot-
ti. In particolare ai negozi in-
dipendenti e per la maglieria
e pelletteria, anche se la com-
petizione con i marchi noti &
1l primo scoglio da superare.
Agli inglesi invece apparia-
mo troppo classici, in partico-
lare per gli uomini. Nei due
Paesi appaiono troppo eleva-
ti i nostri prezzi, eccezione
fatta per scarpe e alcuni ac-
cessori a maglia tranne che
per 1 negozi specializzati mul-
timarca che trovano le no-
stre offerte competitive. Gra-
dita invece la flessibilita nei
riassortimenti, cosi come le
opportunita legate a promo-
zioni o eventi speciall.

«I dati evidenziano — com-
menta Roberto Nardi, presi-
dente della Camera di Com-
mercio di Livorno e rappre-
sentante dell’Osservatorio -
elementi interessanti nei rap-
porti con la distribuzione ed
1 mercati internazionali. Bi-
sogna creare un percorso che
possa accompagnare gradual-
mente le imprese verso i mer-
cati esteri. Partendo dalla
promozione con il campiona-
rio, il catalogo, il sito web, so-
lo successivamente possia-
mo proseguire con iniziative
di contatto diretto degli ope-
ratori della distribuzione
con I'obiettivo poi di realizza-
re eventi e le strutture esposi-
tive».

Manuela Plastina

Mps, Mussari suona la carica:
nel 2010 tomerail dividendo
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