http://www.etribuna.com

TRIBUNA ECONOMICA

GIORNALE DI ECONOMIA FINANZA

Imprese Commerciali Toscane, secondo trimestre:

fatturato a -1,3% ISE=Ts

Cansumi interni poco dinamici e inflazione in deciso aumento. Questo lo scenario di mercata in
cui, nel secondo trimestre 2011, si registra 'ennesima perdita di fatturato -1,3%) delle imprese
commercialitoscane. La Toscana vanta

comungue una flessione meno accentuata del livello nazionale -1,5%). GQuesto il qguadro che
emerge dallindagine sul Il trimestre 2011 e le aspettative del [l frimestre svolta da Unioncamere
Toscana e Regione Toscana nell'ambito dell'Osservatorio regionale del commercio al dettaglio.
Feril seconda trimestre consecutivo la grande disttibuzione toscana {con oltre 20 addettih appare
in difficolts, registrando una flessione delle vendite dello 0,2% e dirnostrando che anche chi pid
avewa tenuto in passato non riesce a contrastare la tendenza delle famiglie a ridurre [e proprie
spese. | risultati pegoior ad ogni modo continuano ad interessare | piccoli negozi con un
massimo di 9 addetti che vedono scendere il loro fatturato del 2 6%, Perdite pid limitate per e
medie strutture sotto 19 addetti; -0,9%. || secondo trimestre del 2011 & inoltre caratterizzato da
un ulteriore ridimensionamento delle vendite sia di prodotti alimentari -1,4%) che di prodotti non
alimentari -1,7%). Tenuto conto dell'aurmento dei prezzi dei heni alimentari verificato nel periodo
i oggetto, la ricerca sottalinea la tendenza delle famiglie toscane a rdurre fortermente i valumi di
beni alimentari acquistati o pid probabilmente g indirizzare le proprie scelte verso prodott di
fascia gualitativa pil bassa. Indicazioni ancora preoccupanti per i prodotti non alimentar, tuttayia,
il calo registrato in Toscana & meno forte di guello medio nazionale -1,7% Toscana; -2,2% Italis)
ed il fitrmo di caduta rispetto 3 dodici mesi prima si & dimeszato. Scendendo nel dettaglio del
settore no food toscano, il rigultato meno negativo @ registrato dal comparto alth prodott non
alimentari -0,9%), fra cui rientrano i prodotti farmaceutici, di profurmeria, likri, giornali, cartaleria,
articoli di seconda mano, seguito dal settore abhigliamento e accessar -1,4%); per le vendite di
entrambi i ragaruppamenti si segnala un deciso rallentarmento del tasso di caduta rispetto al |l
trimestre 2010, Le vendite di prodotti per la casa ed eleftrodomestici, con una flessione del 3,7 %,
segnalano invece Un nUovo pegdioramento e confermana la profonda crisi che il settore sta
attraversando armai da anni. Per quanto riguarda e vendite di ipermercati, supermercati e grandi
magazini, si nota come da aprile 3 luglio 2011 la crescita del giro d'affar delle strutture
de-specializzate si sia fermata, attestandosi su untimidissimo +0,1%. Sul versante delle
aspettative a breve termine, i commercianti toscani sono complessivamente fiduciosi, ma gli
aperator dei piccali negozi sl aspettano ulteriori contrazioni del proprio gira d'affari.




