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Vendite ancora in calo, e i piccoli negozi vedono
nero per Natale

Eugemio Massal Venerdi 16 Dicembre 2017 15:24

- Matizie non buone per il commercio in Toscana. Mel terzo
trimestre di guest'anna, infatti, le vendite al dettaglio
HES registrano una variazione del -2 4%, evidenziando un calo
ulteriore rispetto allo stesso periodo dell'anno precedente
(-1B%). Colpite le imprese commerciali di tutte le
dirmensioni con cali di fatturato pesanti -3 .5%) per piccole
e medie strutture e dello 0,7% per le grandi {con oltre 19
= dipendenti): questi | dati emersi  dall'Ossenatorio
Fegionale sul Commercio della Toscana, realizzato da
Regione Toscana e Unioncamere Toscana,

VEMDITE IN CALD. Il sensibile peggioramento delle vendite nelle medie imprese commerciali
(B-19 dipendentil, che non registravano dati cosi negativi dal 2009, annulla le distanze dai
piccaoli negozi (1- 5 dipendenti) e le colloca sullo stessa livello di crisi (-3 5%). Maon va bene
neanche per la grande distribuzione, che registra difficoltd soprattutto sul wersante dei prodotti
non alimentar dimostrando di non riuscire ad attrarre | consumatari, come finora aveva fatto
con la politica dei prezzi bassi e le promozioni. L'indagine evidenzia in generale un forte
tidimensionamento delle vendite di prodotti non alimentari (-3 2%): il comparto alimentare tiene
meglio ma perde I'1 9%, segnalando la tendenza delle famiglie alla riduzione sia dei volurni
che della gualita dei beni alimentar acquistati, in un momento che wede un'impennata dei
prezzi di questi prodatti (stimati per la Toscana al + 2 B%).

MERCATO. MNel no food | negozi di piccala & media dimensione perdono il 4,0% di fatturato e
le grandi strutture 1'1,7%. Il risultato meno negativo riguarda gli altr prodotti none alimentari
(prodotti farmaceutici, di profumena, di cartoleria e articoli di seconda mana) con un calo del
giro d'affari del 2,3%, mentre la performance peggiore & registrata dai prodatti per la casa ed
elettrodomestici (-4 5%); in forte calo anche i fatturati di vendita del comparto abhigliamento e
accesson 3,7%). Per guanto riguarda le strutture "de-specializzate” della Toscana -
ipermercati, supermercati e grandi magazzini — non si segnalano variazioni rispetto al terzo
trimestre del 2010 ne del giro d'affari né delle score di magazzino. Forde innalzamenta,
invece, delle giacenze per gli esercizi del comparto alimentare, che in dodici mesi vedono
salire l'indicatore da -1 a +11 punti percentuali,

MATALE. Le difficolta attraversate dal settore sembrano riflettersi sul versante delle aspettative
a breve termine: il recupero del clima di fiducia dei commercianti toscani - che aveva
caratterizzato il 2009 e parte del 2010 - =i & fermato e, per quanto riguarda le imprese di
minori dimensioni, le attese per le vendite del periodo natalizio tornano ad essere negative,
solo |a grande distribuzione continua a mantenere un elevato clima di fiducia,
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PACINL "Il panorama toscano da luglio a settembre 2011 & connotato da pesanti cali di
fatturato che investono sempre di pid le piccole e medie dimensioni del commercio al
dettaglio. Mai come in questo momento il contesto di crisi economico-finanziaria penalizza il
tessuto di piccola & media imprenditoria tipico della nostra Regione e del suo settore
commerciale, oltre che manifatturiero - commenta Piedrancesco Pacini, presidente  di
Unioncamere Toscana - questo significa aziende familian in crisi, incertezza che si manifesta
anche nel calo dei consumi, dei generi non alimentari in primis, ma anche del food, tanto pid
che, came rilevano i ricercaton, la dinamica meno negativa delle vendite di prodotti alimentari
rispetto ai non alimentarl si inserisce in un contesto in cui i prezzi di gquesti beni risultano in
forte accelerazione. Tutto fa pensare che le famiglie stiano comungue riducendo da una parte i
wolumi di beni alimentar acquistati, dall'altra |a fascia qualitativa”,

PREVISIONL. "La problematica dei prezzi & evidente in tutti i settori - continua - dopo awver
attraversato una fase di forte decelerazione per tutto il 2009 & nella prima meta del 2010, se
ne segnala infatti una repentina crescita. Dal H15% del Il trimestre 2010 sono passati al
+1,9% del Il timestre 2011, diminuendo esponenzialmente la propensione al consumo dei
toscani. Attendiamo ora le rilevazioni relative al periodo natalizio, anche se le previsioni degli
operatar al 30 setternbre 2011 non erano rosee neanche per 'andamento dello shapping delle
feste. Aspettative che molto probabilmente saranno state aggravate dal clima di incertezza sul
futuro alimentato dalla situazione attuale e dai sacrifici in arriva. Per questo ribadiamo anche
da parte di Unioncamere Toscana l'assoluta necessita di varare misure e proweedimenti per la
crescita per risollevare 'economia toscana e il commercia®,




